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Общий маркетинговый балл: 57/100 (D)
LIQUI MOLY Россия получает 57/100 — средний балл, отражающий премиальный бренд с мирового
класса офлайн-активами, но цифровым присутствием, отстающим на 3-4 года. Сильнейшая сторона —
конкурентное позиционирование (72/100): немецкое производство, OEM-допуски Mercedes-Benz, BMW,
VW, Porsche. Наибольший разрыв — в стратегии роста (48/100): нет программы лояльности,
контент-маркетинга, мобильного приложения. Расчётный эффект — 1 200 000 - 3 600 000 руб./мес.



Разбивка баллов

Контент и сообщения 52

Оптимизация конверсии 52

SEO и обнаруживаемость 58

Конкурентное позициони 72

Бренд и доверие 62

Рост и стратегия 48

Категория Балл Вес Статус

Контент и сообщения 52/100 25% Требует работы

Оптимизация конверсии 52/100 20% Требует работы

SEO и обнаруживаемость 58/100 20% Требует работы

Конкурентное позиционирование 72/100 15% Требует работы

Бренд и доверие 62/100 10% Требует работы

Рост и стратегия 48/100 10% Критично



Ключевые находки
Критичность Описание

Critical Блог не работает (404), новости не обновлялись с мая 2023. Критический сигнал
заброшенности.

Critical Нет QR-верификации. ЛУКОЙЛ имеет. Контрафакт подрывает доверие.

High Все 5 баннеров используют «Узнать больше» — CTR менее 1%.

High «Где купить» — 10 ритейлеров без приоритизации, потеря ~35%.

High Нет цен на сайте при 3x разрыве с ЛУКОЙЛ Genesis.

High Нет Telegram-канала. SINTEC уже имеет.

Medium Ноль отзывов на сайте.

Medium Нет программы лояльности для товара с циклом 6-12 мес.

Low Загрузка 4-7 сек (цель менее 2.5с).



План действий (маркетинговый аудит)

Быстрые победы (эта неделя)
1. Заменить CTA «Узнать больше» на конкретные (+30-50% CTR)

2. 301-редиректы: /about/ -> /about_us/, /blog/ -> /news/

3. Значки OEM-допусков на карточки товаров (+5-10% конверсия)

4. Опубликовать 3-5 свежих новостей за 2024-2026

5. Завести Telegram-канал «LIQUI MOLY Россия»

Среднесрочные (1-3 месяца)
1. Заменить карусель на статичный баннер + подбор масла (+15-25%, +8-12%)

2. Переработать «Где купить» с приоритизацией

3. Создать 5 страниц «LIQUI MOLY vs конкуренты» для SEO

4. Product Schema (JSON-LD) (+15-25% CTR)

5. Вебинары «Лаборатория LIQUI MOLY»

Стратегические (3-6 месяцев)
1. Контент-хаб (+30-50% трафика за 6 мес.)

2. Программа лояльности «LIQUI MOLY Club» (+15-25% повторных)

3. QR-верификация подлинности

4. Мобильное приложение (6-9 мес.)

5. Программа «LIQUI MOLY Meister» для СТО



Сравнение конкурентов
LIQUI MOLY Russia ЛУКОЙЛ Genesis SINTEC Motul

Positioning —
#1 рынка, 1200+ OEM,
цена 3x ниже. Digital:
7/10

«Умный выбор», #1
антифриз, Топ-3 масла.
Digital: 8/10

Премиум, 160+ лет,
Dakar. Digital: 2/10

Pricing — 1 572 руб./4л. Свой
e-shop 2 000-2 500 руб./4л 4 500+ руб./4л

Social Proof — Лучшие отзывы, QR, 9
заводов

87/100, подбор по
госномеру Легенда автоспорта

Content — Блог (средний), подбор
масла

Блог, 4 вебинара/мес,
Telegram Нет сайта в РФ (403)



Конкурентная разведка: резюме
Проанализировано 9 конкурентов (4 прямых, 3 косвенных, 2 аспирационных). Конкурентная позиция:
умеренно сильная — лидер премиального импорта, но с критическими цифровыми пробелами.

LIQUI MOLY — единственный крупный западный премиальный бренд масел, полноценно работающий в
России после 2022 года. После ухода Castrol, Shell Helix и Mobil 1, LIQUI MOLY унаследовал весь сегмент
«премиальный импорт». Главное преимущество — подлинность немецкого производства (все 4 000+
продуктов — исключительно в Германии) в сочетании с OEM-одобрениями Mercedes-Benz, BMW, VW,
Porsche, MAN и Volvo.

Главная угроза — SINTEC: лучший digital на рынке (блог, вебинары, Telegram, подбор по госномеру) при
цене 2x ниже. Вторая угроза — маркетплейсы: на Ozon LIQUI MOLY за 4 500 руб. стоит рядом с ЛУКОЙЛ
Genesis за 1 572 руб. при сопоставимых рейтингах.

Прямые конкуренты
Конкурент Цена 5W-30 4л Digital Угроза Уязвимость

ЛУКОЙЛ Genesis 1 572 руб. (-65%) 7/10 Цена 3x дешевле «Просто российское»

SINTEC 2 200 руб. (-51%) 8/10 Лучший digital «Умный» не «лучший»

ROLF 2 800 руб. (-38%) 5/10 OEM BMW, Porsche Нулевая узнаваемость

Motul 4 800 руб. (+7%) 2/10 Легенда бренда Нет сайта в РФ

Косвенные и аспирационные конкуренты
Конкурент Модель конкуренции Угроза

Сервисные сети (Fit Service, Вилгуд) Пакетное обслуживание — масло выбирает сервис 7/10

Маркетплейсы (Ozon, WB, Яндекс.Маркет) Коммодитизация: алгоритмы уравнивают премиум и бюджет 8/10

OEM-дилеры Привязка к «оригинальному» маслу в период гарантии 5/10

Castrol (глобальный) Аспирационный: эталон digital-маркетинга масел 3/10

Shell Helix (глобальный) Аспирационный: технологический сторителлинг (PurePlus) 2/10



Детальные профили конкурентов

ЛУКОЙЛ Genesis (ЛЛК-Интернешнл)
Крупнейший частный нефтехолдинг России. Полная вертикальная интеграция: от добычи нефти до
розлива. GENESIS Armortech — флагман с ценой ~1 572 руб./4л (3x дешевле LIQUI MOLY). 9 заводов, 2
СП, 25 партнёрских производств, 100+ стран. 1200+ OEM-одобрений. Собственный e-shop
ru.lukoil-shop.com с ценами, QR-коды, блог, горячая линия. Лучшие отзывы среди РФ-брендов на
partreview.ru.

SWOT: Сила — вертикальная интеграция и ценовое лидерство. Слабость — восприятие как «просто
российское масло». Возможность для LIQUI MOLY — эксплуатация разрыва: «немецкий автомобиль —
немецкое масло». Для владельца BMW M5 заливать «Лукойл» — когнитивный диссонанс.

SINTEC (АО «Обнинскоргсинтез»)
Российский производитель, 25+ лет, Обнинск. №1 антифриз, Топ-3 масла. Слоган: «Почему SINTEC —
это умный выбор?» Линейки: Premium 9000, Platinum 7000 (MolySynth), ExtraLife для авто 150k+ км.
Лучший digital: 11+ статей, 4 вебинара/мес, VK, Telegram, Дзен, Drive2. Подбор по госномеру. Продажи в
Ленте, Metro, Globus, Ашан. Владеет также брендом ROLF.

SWOT: Сила — лучший контент-маркетинг на рынке. Слабость — «умный выбор» = самопризнание «не
лучший». LIQUI MOLY: «Ваш Mercedes заслуживает масла, одобренного Mercedes, а не умного выбора».
SINTEC не может получить допуски Mercedes и BMW.

ROLF — «спящий гигант»
Группа АО «Обнинскоргсинтез» (материнская SINTEC). OEM-допуски BMW, Porsche, Scania,
Mercedes-Benz. Производство UPEC (Россия) + ОАЭ с 2025. Импортные базовые масла. Рейтинг 75/100,
#37. Концепция «Code of Practice» не запоминается. Пока молчит — LIQUI MOLY должен занять
информационное пространство первым.

Motul — конкурент в ценовом паритете
Французский бренд, 160+ лет. Dakar, MotoGP, FIM. 300V — культовый продукт. Проблема в РФ:
motul.com/ru/ru -> 403. Фрагментированная дистрибуция через ООО «Теклюб» и МОТойл. Нет единого
контроля, высокий риск контрафакта. LIQUI MOLY перехватывает аудиторию Motul лучшим сервисом и
доступностью. Особенно перспективен мотосегмент.



Сравнительные таблицы

Сравнение характеристик
Характеристика LIQUI MOLY ЛУКОЙЛ SINTEC ROLF Motul

Производство 100% Германия Россия (9 заводов) Россия (Обнинск) Россия + ОАЭ Франция

Кол-во продуктов 4 000+ ~500 ~200 ~150 ~300

OEM-допуски MB, BMW, VW, Porsche, MAN, Volvo 1200+ (массовые) Ограничены BMW, Porsche, MB, Scania Honda, Suzuki, Porsche

Подбор масла По марке/модели По марке/модели По госномеру По марке/модели Нет

Свой e-shop lm-shop.ru ru.lukoil-shop.com Нет Нет Нет

Блог Нет (404) Есть Активный Минимальный Нет

Telegram Нет Нет Есть Есть Нет

QR-верификация Нет Есть Нет Нет Нет

Вебинары Нет Нет Регулярные Нет Нет



Сравнение цен
Продукт LIQUI MOLY ЛУКОЙЛ SINTEC ROLF Motul

5W-30 4л синтетика ~4 500 руб. ~1 572 руб. ~2 200 руб. ~2 800 руб. ~4 800 руб.

5W-40 4л синтетика ~4 200 руб. ~1 800 руб. ~2 000 руб. ~2 500 руб. ~4 500 руб.

Разница от LIQUI MOLY — -65% -51% -38% +7%

Рейтинги и отзывы
Конкурент Рейтинг Позиция Восприятие

ЛУКОЙЛ Лучший среди РФ Лидер Качественное и доступное

SINTEC 87/100 #24 Умный выбор

ROLF 75/100 #37 Неплохое, малоизвестное

LIQUI MOLY ~90/100 Топ-10 Дорогое, но немецкое

Motul ~85/100 Топ-15 Легенда, сложно купить

Социальные сети
Платформа LIQUI MOLY ЛУКОЙЛ SINTEC ROLF Motul

VK Да Да Да Да Нет

YouTube Да Да Нет Да Нет

Telegram Нет Нет Да Да Нет

Дзен Да Нет Да Да Нет

Drive2 Да Нет Да Да Нет



SWOT-анализ LIQUI MOLY

Сильные стороны
• Единственный западный премиум-бренд масел в РФ после 2022 — стратегический актив

• 100% Made in Germany — ни один конкурент не может повторить

• 4 000+ SKU (масла, присадки, автохимия) — недосягаемая глубина линейки

• OEM-допуски Mercedes-Benz, BMW, VW, Porsche, MAN, Volvo

• 90% территории, все каналы, 8 типов дилеров

• 67 лет опыта, онлайн-обучение, форум

Слабые стороны
• Digital ниже SINTEC (контент) и ЛУКОЙЛ (e-commerce)

• Цена 3x от конкурентов при сопоставимых рейтингах на маркетплейсах

• Непрозрачная продуктовая архитектура (Top Tec 4100/4200/4600 — в чём разница?)

• Нет QR-верификации — ЛУКОЙЛ опережает

• Контент не обновлялся с мая 2023

Возможности
• Перехват аудитории Castrol/Shell/Mobil — миллионы потребителей ищут замену

• Рост автопарка китайских марок (Chery, Haval, Geely) — несформированные предпочтения

• Контент-хаб, YouTube, Telegram, лояльность — неосвоенная территория

• B2B-партнёрства с сервисными сетями (Fit Service, Вилгуд)

• Электромобили — раннее занятие ниши

Угрозы
• Маркетплейсы: алгоритмы уравнивают премиум и бюджет

• Рост ЛУКОЙЛ Genesis, SINTEC Platinum, ROLF GT — объективный рост качества

• Геополитические риски: санкции, логистика

• Контрафакт: каждая подделка = негативный отзыв

• Консолидация сервисных сетей: сужение осознанного выбора



Контентные и SEO-пробелы

Критические пробелы (немедленно)
Тема Кто покрывает Интент Приоритет

Блог с техническими статьями SINTEC, ЛУКОЙЛ Высокий, информационный Критический

Подбор по госномеру/VIN SINTEC Высокий, транзакционный Критический

Актуальные новости Все конкуренты Средний, навигационный Критический

Отзывы / кейсы клиентов ЛУКОЙЛ Высокий, коммерческий Критический

Высокий приоритет (квартал)
Тема Кто покрывает Интент Приоритет

Сезонные гайды (зима/лето) SINTEC, ЛУКОЙЛ Высокий, сезонный Высокий

Расшифровка допусков ROLF, SINTEC Высокий, информационный Высокий

Страницы сравнения vs конкурентов Никто Средний, коммерческий Высокий

Видеоконтент SINTEC, ЛУКОЙЛ Высокий Высокий

Калькулятор стоимости владения Никто — уникальная возможность Средний, коммерческий Высокий



Тактики от конкурентов
Тактика От кого Трудоёмкость Эффект

Блог с экспертным контентом SINTEC, ЛУКОЙЛ Средняя Высокий: +30-50% трафика

Подбор масла по госномеру SINTEC Высокая Высокий: рост конверсии

QR-верификация подлинности ЛУКОЙЛ Высокая Высокий: защита бренда

Telegram-канал SINTEC Низкая Средний: прямой канал

Собственный e-shop ЛУКОЙЛ Высокая Высокий: контроль данных

Вебинары с немецкими инженерами SINTEC Средняя Средний: экспертный статус

Программа для СТО «Meister» ROLF Высокая Высокий: B2B-рост

Цены и отзывы на сайте ЛУКОЙЛ Средняя Высокий: удержание трафика



Стратегия дифференциации

5 осей позиционирования
Ось Позиционирование Заголовок

Категория Не масло, а система защиты двигателя LIQUI MOLY — не масло. Это инженерная защита.

Аудитория Для тех, кто разбирается Те, кто знает — заливают LIQUI MOLY.

Свойство 100% производство в Германии 100% сделано в Германии. Каждая капля.

Философия Экономия на масле дорого обходится Экономить на масле — дорогое удовольствие.

Опыт Спокойствие и уверенность Залил и забыл — двигатель под защитой.

Страницы сравнения для SEO
URL Заголовок SEO-запросы

/sravnenie/liqui-moly-vs-lukoil-genesis LIQUI MOLY или ЛУКОЙЛ Genesis: честное сравнение LIQUI MOLY или ЛУКОЙЛ что лучше

/sravnenie/liqui-moly-vs-sintec LIQUI MOLY vs SINTEC: стоит ли переплачивать? какое масло лучше SINTEC или LIQUI MOLY

/sravnenie/liqui-moly-vs-rolf LIQUI MOLY vs ROLF: OEM-допуски — в чём разница? LIQUI MOLY или ROLF, масло с допуском BMW

/sravnenie/liqui-moly-vs-motul LIQUI MOLY vs Motul: битва европейских премиумов LIQUI MOLY или Motul

/sravnenie/premium-vs-byudzhetnoe Премиальное vs бюджетное масло: факты стоит ли переплачивать за масло



Нарративы переключения

С ЛУКОЙЛ Genesis на LIQUI MOLY
Почему переходят: «Если авто заслуживает лучшего, почему масло от нефтяной компании?» История: «5
лет заливал ЛУКОЙЛ в BMW X5. Узнал, что BMW рекомендует LIQUI MOLY. Перешёл — двигатель тише,
расход упал. Разница 2 500 руб. за замену.» Предложение: Программа UPGRADE — скидка 15% при чеке
на ЛУКОЙЛ + промывка Engine Flush.

С SINTEC на LIQUI MOLY
Почему переходят: пересели на авто более высокого класса. История: «На Kia Rio заливал SINTEC.
Пересел на Audi A4 — мастер сказал: нужен допуск VW 504.00, бери LIQUI MOLY.» Предложение:
Программа NEXT LEVEL — бесплатный подбор + пробник CeraTec.

С ROLF на LIQUI MOLY
Почему переходят: вопрос происхождения (Россия/ОАЭ vs Германия). История: «Использовал ROLF GT.
Узнал, что разливают в ОАЭ. Перешёл — на канистре честно Made in Germany.» Предложение:
Программа GERMANY DIRECT — промокод 10% при предъявлении канистры ROLF.

С Motul на LIQUI MOLY
Почему переходят: проблемы дистрибуции, перебои, подделки. История: «10 лет фанат Motul. После 2022
— перебои, подделки. Механик предложил LIQUI MOLY — качество не хуже, покупать проще.»
Предложение: Программа SWITCH — обмен канистры Motul со скидкой 20%.



План конкурентного мониторинга

Чек-лист мониторинга
• Еженедельно: цены на Ozon/WB/Яндекс.Маркет, Telegram конкурентов, новые отзывы, поисковая
выдача

• Ежемесячно: новые продукты, контент конкурентов, реклама в Яндекс.Директ, доля полки,
упоминания на Drive2/Drom

• Ежеквартально: аудит сайтов, SEO-позиции, новые OEM-допуски, партнёрские программы

• Ежегодно: комплексный анализ, доля рынка, NPS

Плейбук реагирования
Действие конкурента Стратегия Срок

Снижение цен >15% НЕ ценовая война. «Качество не уценивается» + подарок к покупке 1-2 нед.

Новая продуктовая линейка Экспресс-анализ, сравнение в блоге, уведомление СТО 2-4 нед.

Новый OEM-допуск Проверить наличие у LIQUI MOLY, усилить коммуникацию 1-2 нед.

Рекламная кампания Контр-кампания, +20-30% бюджет 1-2 нед.

Партнёрство с сетью СТО Контакт с другими сетями 1-3 нед.

Негатив о LIQUI MOLY Реакция 24-48ч, развёрнутый ответ за 1 неделю 24ч - 1 нед.

Конкурент запускает QR Ускорить свою систему + гайд «Как отличить оригинал» 1-2 нед. / 2-3 мес.

Продвижение на маркетплейсах Rich Content, программа отзывов 2-4 нед.



Приоритеты действий (конкурентная стратегия)

Немедленно (0-3 месяца)
• Обновить сайт: блог, новости, цены, отзывы

• Запустить Telegram-канал «LIQUI MOLY Россия»

• Создать 2 страницы сравнения (vs ЛУКОЙЛ Genesis, vs SINTEC)

• Контент-план на 6 месяцев

• Официальные магазины на маркетплейсах с Rich Content

Краткосрочно (3-6 месяцев)
• Виджет подбора масла по госномеру/VIN

• Программа «LIQUI MOLY Meister» для СТО

• Программы переключения для клиентов конкурентов

• Серия вебинаров «Лаборатория LIQUI MOLY»

• Создать оставшиеся 3 страницы сравнения

Среднесрочно (6-12 месяцев)
• QR-верификация подлинности

• Собственный интернет-магазин

• Полная контентная стратегия (видео, калькуляторы, FAQ)

• Программа лояльности «LIQUI MOLY Club»

• Систематический конкурентный мониторинг



Методология
Аудит оценивает шесть ключевых направлений маркетинговой эффективности. Каждая категория
оценивается от 0 до 100 на основе лучших отраслевых практик и конкурентных бенчмарков.

Категория Вес Что оцениваем

Контент и сообщения 25% Качество текстов, ценностное предложение, CTA

Оптимизация конверсии 20% Воронка, формы, соцдоказательство, трение

SEO и обнаруживаемость 20% Техническое SEO, on-page, структура

Конкурентное позиционирование15% Дифференциация, ценообразование

Бренд и доверие 10% Дизайн, сигналы доверия, авторитетность

Рост и стратегия 10% Каналы привлечения, удержание

Сгенерировано AI Marketing Suite для Claude Code


